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1 Einleitung

Hier finden Sie ein Best-Practice-Beispiel fur zwei Unterrichtsblocke zum Themenfeld Wirt-
schaft flr eine 9. Jahrgangsstufe von Franziska Rudolf und Laura Schlichting. Thema ist die
Preisbildung am Markt mit den Schwerpunkten der Marktentstehung und dem vollkommenen
Markt als Marktmodell im ersten Stundenblock sowie der Preisentstehung und der Variation
der Preise am Markt im zweiten Stundenblock. Eine Besonderheit des zweiten Stunden-
blocks ist die Durchfiihrung der Methode Szenario-Technik in Partnerarbeit, um wirtschaftli-
ches Handeln zu simulieren.

Die Planung ist im Rahmen eines Schulpraktikums von Lehramtsstudierenden an der Uni-

versitat Potsdam entwickelt und erfolgreich umgesetzt worden.

Stunde | Thema der Stunde Schwerpunktsetzung
1 und 2 Wir gehen auf den Markt. Einfihrung | 2 Entstehung des Marktes
in die Theorie des Marktes. —->Vollkommener Markt als Modell

—>Preisentstehung am Markt
3 und 4 | Wer macht die Preise? Eine Einsicht ->Veranderungen der Preise/Szenario-
in die Preisbildung am Markt. Technik

2 Sachanalyse

Das Thema Wirtschaft wird aus der 6konomischen Perspektive erschlossen. Ziel ist dabei,
ein Verstandnis fur wirtschaftliche Vorgange der SuS zu entwickeln und eine Beféhigung der
SuS zum wirtschaftlichen Handeln auszubilden. Das Themenfeld Wirtschaft wird mittels der
Wirtschaftskategorien nach Klaus-Peter Kruber erschlossen.® Die Unterrichtsreihe ,Preisbil-
dung am Markt* befasst sich grundlegend mit der Entstehung und dem Aufbau eines Mark-
tes, dem vollkommenen Markt als Idealmodell und der Preisbildung am Markt. Relevant fir
diese Lehreinheit sind somit die folgenden, nach Kruber entnommenen Stoffkategorien:

e Markte und Wettbewerb koordinieren die Wirtschaftsprozesse einer Marktwirtschaft.

e Eine Wirtschaftsordnung ist durch rechtliche und soziale Rahmenbedingungen be-

schrieben und durch die Prinzipien der sozialen Marktwirtschaft reglementiert.

Die Begriffe Markte, Wettbewerb und Wirtschaftsordnung stellen dabei die ordnenden Kern-

kategorien dar.

! Vgl. Seeber, Gunther 2006: Wirtschaftskategorien erschlielen die 6konomische Perspektive: Grundlagen und
unterrichtspraktische Relevanz, in: Weileno, Georg (Hrsg.) 2006: Politik und Wirtschaft unterrichten. Berker,

Kevelaer, Bonn. S. 179.




Zu vermittelnde Fachbegriffe sind die Begriffe Markt, Marktwirtschaft, Wettbe-
werb/Konkurrenz, vollkommener Markt, Preis-Mengen-Relation, Angebot und Nachfrage,
Produzenten und Konsumenten. Als Grundlage wurden in den gehaltenen Stunden das Mi-

nimal- und das Maximalprinzip verwendet, was den SuS bereits bekannt war.
2.1 Einfuhrung in die Theorie des Marktes

Einer der wichtigsten Schritte in der Evolution der Menschheit war die Entdeckung der Ar-
beitsteilung. Die moderne Form der Arbeitsteilung bedeutet, dass die Arbeit, also Produkti-
onsprozesse, aufgeteilt werden. Dabei iibernimmt derjenige? eine Arbeit x, der diese am ef-
fektivsten vollbringen kann. Dieser produziert somit in der kirzesten Zeit die gré3te Menge
eines Produktes x, im Vergleich zu anderen moglichen Produzenten. Arbeitsteilung bewirkt
also eine Steigerung der Effizienz und damit der Produktivitat.® Ziel ist es, dass jeder Zugang
zu den Gutern bekommt, die er selbst nicht produziert. Dazu treffen sich jemand, der ein Gut
anbietet (Fachbegriff > Produzent), und jemand, der dieses Gut erwerben mdchte, (Fachbe-
griff > Konsument) an einem realen oder virtuellen Ort (Fachbegriff - Markt). Ein Markt
entsteht dort, wo der Produzent, der sein Gut anbietet (Fachbegriff > Angebot), und der
Konsument mit seinem Konsumwunsch (Fachbegriff > Nachfrage) aufeinander treffen und
Tauschgeschafte betreiben.® Fiir den Unterricht empfehlen wir folgende Definition: ,Aus wirt-
schaftswissenschatftlicher Sicht ist der Markt der Ort, an dem Angebot und Nachfrage beziig-
lich bestimmter Giiter aufeinandertreffen und der Preis fiir diese Giiter ermittelt wird.“®

Dem Markt liegen dabei zwei Prinzipien zugrunde. Das erste Prinzip beschreibt, dass der
Konsument einen moglichst geringen Verlust an Kaufkraft anstrebt (Fachbegriff - Minimal-
prinzip). Das zweite Prinzip umfasst hingegen den Versuch des Produzenten, seine Guter
unter einem mdglichst hohen Gewinn abzusetzen (Fachbegriff - Maximalprinzip). Diese
Begrifflichkeiten sind den SuS in den gehaltenen Stunden bereits aus dem Themenfeld des
einfachen Wirtschaftskreislaufes bekannt. Allerdings werden sie auch in diesem Themenfeld
wieder bendtigt, da das Angebot und die Kaufkraft den Preis regulieren und somit ein Wett-
bewerb zwischen den Anbietern entsteht (Fachbegriff > Wettbewerb). Das Ziel von Wettbe-
werb ist eine Produktion, so wirtschaftlich wie mdglich, und der Absatz auf dem Markt mit

hochstmoglichem Gewinn.

2 Im Folgenden sind in der gesamten Ausarbeitung der Einfachheit halber mit der mannlichen Form immer so-
wohl die ménnliche, als auch die weibliche Form gemeint.

3 Siehe Bundeszentrale fir politische Bildung (Hrsg.) 2006: Pocket Wirtschaft. Okonomische Grundbegriffe. 2.
Auflage. Westermann, Braunschweig, S. 21.

4 Bpb 2006, S. 74.

5 Bundeszentrale fiir Politische Bildung (Hrsg.) 2013: Duden Wirtschaft von A bis Z: Grundlagenwissen fir Schule
und Studium, Beruf und Alltag. 5. Auflage. Bibliographisches Institut, Mannheim. Lizenzausgabe: Bonn.




Die Wirtschaft in Deutschland ist vor allem durch Markte geprégt und Preise werden durch
diese reguliert. Deshalb sprechen wir beim Wirtschaftssystem der BRD auch von einer
Marktwirtschaft® (Fachbegriff > Marktwirtschaft). Folgende Definition kann dabei fiir den Un-
terricht verwendet werden: ,Marktwirtschaft bezeichnet eine Wirtschaftsordnung, in der Pro-
duktion und Verteilung aller Guter und Dienstleistungen tber Angebot und Nachfrage, d. h.
Uber Marktprozesse frei gehandelt und getauscht werden.’

Da in dieser Unterrichtsreihe noch nicht der Begriff der sozialen Marktwirtschaft eingefiihrt
werden kann, soll zunachst das Modell der freien Marktwirtschaft erlautert werden. Dieses
»[---] Grundmodell [...] geht auf den schottischen Nationaldkonomen Adam Smith (1723-
1790) zuriick.”® Dieser geht davon aus, dass die Interessen der Produzenten und Konsu-
menten den Markt so beeinflussen, dass dieser bestmdoglich arbeitet.® Man konnte also sa-
gen, der Markt reguliert sich selbst, ohne dass es externer Einfliisse bedarf (Fachbegriff >
freie Marktwirtschatt).

Sowohl die Konsumenten als auch die Produzenten arbeiten somit nach eigenen Wirt-
schaftsplanen, welche letztendlich zur Preisbildung des Marktes beitragen. Dabei versuchen
die Produzenten ihr Angebot mdglichst attraktiv zu gestalten, um die meisten Konsumenten
dazu anzuregen, ihr Gut zu erwerben. Die Produzenten konkurrieren also untereinander,
was zur Preisregulierung beitragt (Fachbegriff > Konkurrenz).

Das Marktmodell geht grundlegend davon aus, dass sowohl die Produzenten als auch die
Konsumenten rational, d.h. zu ihrem Nutzen handeln. Der rational handelnde Mensch (Fach-
begriff > Homo oeconomicus), beschreibt ,[...] einen rein wirtschaftlich denkenden Men-
schen, mit uneingeschrankt rationalem Verhalten, der ausschlie3lich den eigenen Nutzen
maximieren will.“° Diese und weitere Annahmen kennzeichnen einen vollkommenen Markt,
eine Modellvorstellung, unter welchen Bedingungen ein Markt funktioniert. Das Modell des
vollkommenen Marktes vereinfacht wirtschaftliche Zusammenhange, reduziert Komplexitéat
und soll das Funktionieren eines Marktes im Wesentlichen darstellen.

Das Modell des vollkommenen Marktes wird auch als Bezugsrahmen verwendet. Am Mo-
dell soll die Realitdt gemessen werden, um zu klaren, inwieweit der betrachtete Markt dem
vollkommenen Markt entspricht. Dariber lassen sich Schwachstellen des realen Marktes

verorten. In der Realitat gibt es den vollkommenen Markt nicht.™*

6 Siehe Bundeszentrale firr Politische Bildung (Hrsg.) 2009: Wirtschaft heute. Bibliographisches Institut, Mann-
heim. Lizenzausgabe: Bonn, S. 24.

7 Bpb 2013.

8 Bpb 2009, S.26.

9 Siehe Bpb 2009, S. 26.

10 Pilz, Matthias: Wirtschaft und Wirtschaften, in: Okonomische Grundbegriffe, Wochenschau Sek | und Il. Son-
derausgabe September/Oktober 2012, S. 9.

11 Siehe Bpb 2009, S. 80.




In der Theorie liegen dem vollkommenen Markt folgende Annahmen zugrunde:

o Alle Guter sind gleicher Qualitat und Aufmachung: Sie sind homogen.

e Auf dem Markt befinden sich viele Nachfrager, alle gleichartigen Guter haben den glei-
chen Preis, da vollkommener Wettbewerb herrscht.

o Alle Guter sind fur jeden Marktteilnehmer gleichermaf3en zuganglich, es gibt also keine
raumlichen oder zeitlichen Praferenzen.

o Die Konsumenten treffen ausschliefZlich rationale Kaufentscheidungen, da sie wissen,
dass dies das bestmogliche Geschaft ist. Sie handeln ohne personliche Préaferenzen.

e Zu jedem Zeitpunkt weil3 jeder Marktteilnehmer tUber das gesamte Angebot und die ge-

samte Nachfrage Bescheid, es herrscht vollkommene Information auf dem Markt. **

Die Grundannahmen ermdéglichen die Beschreibung der Arbeitsweise und des Aufbaus eines

Marktes. Zudem kann dartber eine Beurteilung anhand der Kriterien erfolgen.

2.2 Die Preisbildung am Markt

Das Modell des vollkommenen Marktes stellt ein Theoriegeriist dar. Es dient unter anderem
dazu, existierende Markte am Modell zu messen. Dariiber kann die Aussage getroffen wer-
den, wie gut ein realer Markt funktioniert. Nicht immer nahert er sich dem Modell an. Funkti-
oniert ein Markt nicht und entfernt sich zu weit vom Modell, werden staatliche Eingriffe not-
wendig. In Deutschland geschieht dies im Rahmen der sozialen Marktwirtschaft. Eingriffe
kénnen beispielsweise {iber Subventionen oder die Vorgabe von Mindestléhnen erfolgen.™
Grundlegend bestimmt nicht der Staat den Preis eines Gutes am Markt, sondern der Preis
entsteht auf dem Markt durch die GroBen von Angebot und Nachfrage. Diese Dynamik des
Marktes lasst Preise entstehen und variieren.**

Im Modell vollzieht sich der Preisbildungsprozess so: Es gilt, dass von einem Gut umso
mehr gekauft wird, je geringer der Preis des Gutes ist. Umgekehrt wird von einem Gut umso
weniger gekauft, je teurer dieses Gut ist. Mit anderen Worten: Ein sinkender Preis erhoht die
Nachfrage nach einem Gut, weil entweder neue Kéaufer fur dieses Produkt gewonnen werden
konnen oder aber die bisherigen Kaufer mehr von diesem Gut kaufen.

Die Anbieter verhalten sich genau umgekehrt wie die Nachfrager. Das Angebot eines An-
bieters verfolgt die Absicht, eine bestimmte Menge eines bestimmten Gutes zu verkaufen,

wenn der erzielbare Preis mindestens einen bestimmten Betrag erreicht, zumindest aber

12 Bpb 2009, S. 81.

13 Siehe Bauer, Max/Hamm-Rein6hl, Andreas/Podes, Stephan/Riedel, Hartwig 2012: Wirtschaft. Méarkte, Akteure
und Institutionen. C. C. Bucher, Bamberg, S. 53.

14 Bauer et al. 2012, S. 28-29.




muissen seine Kosten gedeckt sein. Es gilt: Je hoher der erzielbare Marktpreis ist, desto
mehr Anbieter werden ihre Waren anbieten, desto grof3er wird das Angebot auf dem Markt
sein. Also besteht auch beim Angebot ein Preis-Mengen-Zusammenhang.

Wenn im Ideal das Angebot der Nachfrage entsprechen wiirde, gébe es einen Preis, der
alle Parteien am Markt zufriedenstellt (Fachbegriff - Gleichgewichtspreis). Grafisch ist die-
ser Prozess Uber das Preis-Mengen-Diagramm nachvollziehbar. Angebot und Nachfrage
werden dabei als lineare Funktionen von Preis und Menge abgetragen. Trifft die abgesetzte
Menge den dafir erzielten Preis, herrscht ein Gleichgewichtspreis, in allen anderen Fallen
kommt es zum Angebotsiiberschuss oder Nachfrageiiberschuss.*

Sollte es zum Gleichgewicht auf dem Markt kommen, stellt dies in der Regel ausschliel3-
lich eine Momentaufnahme dar. AuRere Einfliisse kdnnen dazu filhren, dass Preise sich ver-
andern. Hierfur finden sich in der Praxis viele verschiedene Beispiele. Fir diese Unterrichts-
planung wurde aus aktuellem Anlass der Skandal um Pferdefleisch in Lebensmitteln auf eu-
ropaischen Markten als Grundlage gewahlt. Nahere Hintergrundinformationen zum Pferde-
fleischskandal sind auf dem Lehrerblatt ,Preisveranderungen bei Lasagne durch Pferde-
fleischskandal“ zu finden. Darauf basierend wurden verschiedene Szenarien entwickelt, wie
Preise sich verandern kénnen. Die Ausgangssituation fir einen verénderten Preis kénnen
sowohl eine veradnderte Nachfrage, als auch ein verandertes Angebot sein. Grundlegend gilt
fur alle Modelle hier: Ceteris paribus®®. Eine Verdnderung auf dem Markt 16st das Streben
aller anderen Marktteilnehmer aus, sich den verénderten Bedingungen anzupassen. Bei-
spielsweise bewirkt ein Nachfrageriickgang eine Adaption der Produktionsmenge und des
Preises. Die SuS kénnen mit der Methode der Szenario-Technik an Beispielen erarbeiten,
wie eine Verschiebung konkret aussehen kann und welche Folgen dies hat, um das Ver-

standnis fir Marktprozesse zu schulen.’
3 Didaktisch-methodische Uberlegungen

Die didaktisch-methodischen Uberlegungen dienen dazu, unsere Beweggriinde zur Metho-
denauswahl und Wahl der Arbeitsformen nachvollziehen zu kénnen. In der zweiten Doppel-
stunde verliefen nicht alle Phasen exakt wie geplant, doch mochten wir hier Moglichkeiten
aufzeigen, wie die Planung umgesetzt werden kann. Vermittlungspotenziale und Bereiche
der Kompetenzschulung werden ersichtlich, dennoch sollte die Ausfihrung der Klasse indivi-

duell angepasst werden. Die Sozialformen der Partnerarbeit und des lehrergeleiteten Unter-

5Bauer et al. 2012, S. 47.

16 ~Ceteris paribus“ bedeutet: Es andert sich immer nur ein einzelner Aspekt, alle weiteren Variablen/Faktoren
bleiben konstant.

7 Siehe Bauer et al. 2012, S. 43.




richtsgesprachs bewahrten sich in der unterrichteten Klasse besonders. Fir beide Doppel-

stunden gilt, dass wir die Planungen fiir viele Klassen realisierbar halten.
3.1 Unterrichtsbedingungen

Der vorliegende Unterrichtsentwurf wurde in einer Leistungs- und Begabtenklasse der Jahr-
gangsstufe 9 an der Voltaire-Gesamtschule in Potsdam erprobt. Fir den Unterricht der Poli-
tischen Bildung standen zwei Schulstunden je Woche zur Verfligung, die geblockt erteilt
wurden. Fir die Durchfihrung des Unterrichtsentwurfs empfehlen wir daher Unterrichtsblo-
cke von 90 Minuten, alternativ misste der Entwurf an geeigneter Stelle geteilt werden. Die
Aufteilung in 45-Minuten-Blocke ist in beiden Stundenentwirfen problemlos mdéglich. Der
Unterrichtsentwurf ordnet sich in das Themenfeld Wirtschaft ein, was laut Rahmenlehrplan
(Rahmenlehrplannummer 302011.10)* fiir die Jahrgangsstufe 10 vorgesehen ist. Das Unter-
richtsvorhaben kann folglich entweder in der Jahrgangsstufe 10 realisiert werden, oder der
Komplexitat des Themas wegen bei einer leistungsstarken Jahrgangsstufe 9. Erprobt wurde
der Entwurf an einer Gesamtschule, er ist des hohen Anspruchs wegen jedoch auch fir
Gymnasialklassen angemessen.

Fir die Realisierung des Unterrichtsvorhabens ist es notwendig, dass die SuS mit der So-
zialform der Partnerarbeit vertraut sind. Die erfolgreiche Durchfiihrung der Arbeit innerhalb
der Sozialformen setzt entsprechend disziplinierte SuS voraus. Die Klassengrof3e spielt da-
bei keine Rolle, bei Bedarf kbnnen die GruppengréfRen von zwei auf maximal vier SuS je
Gruppe erhdht werden. Eine spezielle Sitzordnung ist nicht notwendig.

Die Hospitation im Vorfeld der gehaltenen Stunden zeigte eine sehr mitarbeitsstarke Klas-
se. Dies wurde in der Stundenplanung berlcksichtigt, sodass der Unterrichtsentwurf ver-
starkt Phasen des lehrergeleiteten Unterrichtsgesprachs enthalt. In der ersten Halfte sind
beide Stundenplanungen verstarkt lehrerzentriert durch theoretische Erarbeitungen, in der
zweiten Halfte jeweils anwendungsorientierter und schilerzentriert. Damit empfiehlt sich das
Unterrichtsvorhaben besonders fur mitarbeitsstarke oder interessierte Klassen. Wahrend der
lehrergeleiteten Unterrichtsgesprache kdnnen sich mitarbeitsstarke SuS sehr gut einbringen.
Fur zurickhaltende SuS bieten sich in den Gruppen- und Partnerarbeitsphasen Maoglichkei-
ten, aktiv zu werden. Fir das Gelingen der Unterrichtsvorhaben ist eine entsprechende Moti-
vation der SuS wichtig, da eine hohe Aktivitdt der SuS gefordert wird.

Ein umfangreiches Vorwissen im Thema Wirtschaft benétigen die SuS nicht. Im Vorfeld

sollten die SuS den einfachen Wirtschaftskreislauf kennenlernen und die Handlungsprinzi-

18 Ministerium far Bildung, Jugend und Sport des Landes Brandenburg (Hrsg.) 2010: Rahmenlehrplan fir die
Sekundarstufe I,  Jahrgangsstufen  7-10.  Politische  Bildung. URL:  http://bildungsserver.berlin-
brandenburg.de/fileadmin/bbb/unterricht/rahmenlehrplaene_und_curriculare_materialien/sekundarstufe_I/
2010/PB-RLP_Sek.l_2010_Brandenburg.pdf, Letzter Aufruf: 23.07.2013.




pien des Minimal- und Maximalprinzips des Wirtschaftens verinnerlicht haben. Fir das Ver-
standnis des Marktes ist es wichtig, im Vorfeld zu thematisieren, warum Wirtschaften tber-
haupt wichtig ist. Der Unterrichtsentwurf sieht zu Beginn 20 Minuten fir einen Wochenbericht
vor. Alternativ kann stattdessen Vorwissen vermittelt oder wiederholt werden. Im Anschluss
an die vorliegende Stundenplanung kann der Schwerpunkt der sozialen Marktwirtschaft the-
matisiert werden als Konsequenz des Marktversagens.

Alle notwendigen Materialien finden sich als Kopiervorlage im Anhang. Fir die Nutzung
der beiliegenden Lehrmaterialien sind ein Overhead-Projektor und geeignete bedruckbare
Folien notwendig. Fur die Erstellung der Tafelbilder wird eine Tafel, alternativ auch ein
Smartboard bendtigt. Alle notwendigen Lehrmaterialien befinden sich als Kopiervorlage im
Anhang. Fir die gesamte Unterrichtsreine empfehlen wir das Arbeitsheft ,Wirtschaft fur Ein-
steiger”, welches kostenlos Uber die Bundeszentrale fur politische Bildung zu beziehen ist.
Hieraus finden im vorliegenden Unterrichtsentwurf Arbeitsblatter Verwendung. Der unterrich-
teten Klasse stand zusatzlich das Lehrbuch ,Fakt: Arbeitsbuch fiir die politische Bildung“*®
zur Verflgung.

Die vorliegende Stundenplanung beachtet zusatzlich Mdglichkeiten der Binnendifferenzie-
rung, um schnelleren beziehungsweise leistungsstarkeren SuS eine Erweiterung zu bieten.
In der ersten Stunde besteht die Mdglichkeit in der Reservephase, wo die Aufgabenanzahl
erhdht werden kann. In der zweiten Stunde empfiehlt sich das Szenario 4 fir die leistungs-
starkeren SuS, da die Aufgabenstellung nicht nur schwieriger, sondern auch umfangreicher

ist. Zudem koénnen SuS, die bereits fertig sind, schwacheren Gruppen Hilfestellung leisten.

3.2 Didaktisch-methodische Begriindungen

Doppelstunde 1. Wir gehen auf den Markt. EinflUhrung in

die Theorie des Marktes.

Das Tafelbild ,Marktentstehung” wird zur Themenerarbeitung eingesetzt. Die SuS fillen pa-
rallel dazu das Arbeitsblatt 1 aus, womit ihre Ergebnisse gesichert werden. Die Begriffe des
Tafelbildes werden mittels eines lehrergeleiteten Unterrichtsgespréachs erarbeitet. Damit
kann das Vorwissen der SuS abgefragt werden, bereits Bekanntes wird wiederholt. Das kon-
zeptuelle Deutungswissen der SuS wird damit erweitert. Die Anordnung als Schema dient
dazu, das Wissen der SuS systematisch zu ordnen. Eine eigene Erarbeitung motiviert die

SuS durch ein Erfolgserlebnis und ermdglicht ein leichteres Einpragen der Zusammenhange.

9 Ernst, Christian-Magnus 2009: Fakt. Arbeitsbuch flr die Politische Bildung. Sekundarstufe |. Brandenburg.

Band 2. Cornelsen, Berlin.




Das lehrergeleitete Unterrichtsgesprach ermdglicht zudem die direkte Verstandniskontrolle
seitens der Lehrkratft.

Im Anschluss daran fuhrt die Lehrkraft im Lehrervortrag den Begriff des Homo oeconomi-
cus ein, um den SuS eine Grundlage zum Verstandnis des vollkommenen Marktes zu bieten.
Dieser Vortrag dient den SuS als Informationsphase. AnschlieBend geht die Lehrkraft die
Grundannahmen des vollkommenen Marktes mit den SuS gemeinsam durch. Hierfir erhal-
ten die SuS das Arbeitsblatt 2 (Merkmale des Modells des ,vollkommenen Marktes®), auf
dem sich alle Merkmale zur Information und Ergebnissicherung befinden sowie eine Spalte
fur Beispiele, die die SuS selbst festhalten konnen. Durch die gemeinsame Erarbeitung und
das Finden von Beispielen kann die Lehrkraft praventiv moglichen Verstandnisproblemen
entgegenwirken. Es entsteht auBerdem ein Unterrichtsgesprach, welches die SuS dazu mo-
tiviert mitzuarbeiten und mitzudenken. In dieser Phase wird ebenfalls das konzeptuelle Deu-
tungswissen der SuS durch einen Informationsinput erweitert.

Die Anwendungsphase schliefdt sich an, in der vom Arbeitsblatt 3 (Wie gut sind unsere
Markte? Der ,vollkommene Markt* als Ziel) die Aufgabe Nummer 1 in Einzelarbeit bearbeitet
wird. Eine Einzelarbeit empfiehlt sich hier, da die Aufgabe im Lesen eines Textes und dem
Herausfiltern von bestimmten Beispielen besteht. Hier kdnnen die SuS individuell, entspre-
chend ihrem Wissen, ihren Fahigkeiten und ihrem Lerntempo arbeiten. Der Vergleich erfolgt
im Plenum als Problematisierungsphase. Teilweise besteht hier Diskussionsbedarf, da es
Lésungen zu geben scheint, die im Losungsblatt aufgefuhrt sind, nach genauerem Nachden-
ken aber doch nicht zutreffend sind. Bleibt dartber hinaus noch Zeit, kann die Aufgabe
Nummer zwei bearbeitet werden. Sie beinhaltet einen Marktcheck. Von der Lehrkraft kann
hier die Anzahl der zu bearbeitenden Félle individuell, entsprechend sach- und/oder leis-
tungsdifferenziert ausgewahlt werden. Die Bearbeitung erfolgt in Partnerarbeit. Dies ermog-
licht einen Dialog zwischen den SuS und dient der Urteilsbildung. Die SuS suchen selbst-
standig nach Handlungsoptionen und Lésungsmdglichkeiten. Als Nebeneffekt wird an dieser
Stelle die Sozialkompetenz der SuS bezlglich einer Problemlésungskompetenz geférdert, da
sie gemeinsam nach einem tragfahigen Kompromiss suchen muissen und jeder Einzelne

seine Argumente dafir vorbringen muss.

Doppelstunde 2: Wer macht die Preise? Eine Einsicht in die

Preisbildung am Markt.

Die Preisbildung am Markt wird auf deduktivem Weg eingefiihrt. Der Prozess der Entstehung
eines Preises am Markt wird in der Informationsphase vorgegeben, das konzeptuelle Deu-
tungswissen wird geschult. Dabei lesen die SuS den auf Arbeitsblatt 3 vorgegebenen Text
und beschreiben anschliel3end mit Hilfe von Folie 1 die Preisbildung fiir die Mitschiler. Die-

ses Vorgehen wird gewahlt, damit die SuS den sehr abstrakten und theoretischen Begriff der




Preisbildung vorerst selbst durchdenken und anschlielRend durch die Wahl eigener Worte
verinnerlichen kdnnen. Um die Dynamik von Preisen zu verstehen, wie sie sich verandern
und welche Faktoren eine Veranderung auslosen, werden konkrete Beispiele angeschaut.
Hierfur wird die Szenario-Technik verwendet. Es wird eine ,Was ist wenn?“ — Situation her-
gestellt. Einsatz findet die Methode in den Phasen der Anwendung und der Urteilsbildung.
Vor Beginn empfiehlt sich ein kurzer Lehrervortrag zum Pferdefleischskandal®. In der gehal-
tenen Stunde wurde dies durch zwei SuS Ubernommen. Zwei Wochen zuvor gab es zu die-
sem Thema bereits einen Wochenbericht, wodurch die Einbindung der zwei SuS ermdéglicht
wurde.

Gewahlt wurden vier verschiedene Szenarien. Alle vier Szenarien befinden sich auf dem
Arbeitsblatt 4. Jeder Schuler erhalt ein eigenes Arbeitsblatt. Die Funktion des Arbeitsblatts ist
die Erarbeitung und Ergebnissicherung. Aufgebaut ist es wie folgt: Zuerst ist die Vorge-
schichte, also der Pferdefleischbetrug, kurz zusammengefasst. Darunter befindet sich die
Ausgangssituation, also warum der Pferdefleischbetrug zum Skandal wurde, was nun mit
den Verbrauchern ist und wie diese sich vermutlich verhalten werden. Auf dem Arbeitsblatt
befindet sich fur alle Gruppen eine einheitliche Grundaufgabe: Sie sollen ihr Szenario bear-
beiten und ihre Arbeitsergebnisse in Satzen festhalten.

Die einzelnen Szenarien sind optisch unterteilt. Zwischen Szenarien-Beschreibung und
Aufgabenstellung wird nicht unterteilt. Es befindet sich genau eine Szenarien-Beschreibung
je Szenario auf dem Arbeitsblatt. Darin sind die Aufgabenstellungen bereits enthalten. Beide
Teile sind bewusst zusammengelegt, da die Aufgabenstellung als wichtiges situatives Teil
der Szenarien erachtet wird. Zudem besteht hier die Herausforderung firr die SuS, die Auf-
gabe daraus zu erkennen, also richtig zu lesen und das Relevante herauszufiltern und zu
gruppieren.

Es befinden sich je Szenario 5-7 Aufgabenstellungen im Text. Es wurde darauf geachtet,
alle drei Anforderungsbereiche abzudecken. Die Anforderungsbereiche unterteilen sich in 1
(Wiedergeben), 2 (Anwenden) und 3 (Beurteilen und neu Produzieren).

Mittels der Szenario-Technik sollen sich die SuS bewusst in eine bestimmte Situation hin-
einversetzen und Uberlegen, wie sich das Preis-Mengen-Diagramm verandern wird. Das Di-
agramm wird in der Informationsphase in gleicher Aufmachung bereits eingefiihrt, es ist den
SuS also bekannt. Die SuS bearbeiteten ihr Arbeitsblatt in Partnerarbeit. Diese Variante ist
bewusst gewéhlt, um den Dialog zwischen den SuS zu férdern. Die SuS sollen zur Vereinfa-
chung der Gruppeneinteilung mit dem Banknachbarn zusammenarbeiten. Angestrebt sind
eine Kooperation, eine gegenseitige Hilfestellung und die gemeinsame Diskussion als Ab-

schluss. Mehr als drei SuS in einer Gruppe empfehlen sich fur die Bearbeitung nicht, da hier

20 Ein Beispiel fur einen Lehrervortrag zum Pferdefleischskandal findet sich auf dem Lehrerblatt zum Arbeitsblatt

2: Preisveranderungen bei Lasagne durch Pferdefleischskandal.




die Gefahr bestinde, dass Schiler aussteigen und den Denkprozess nicht selber beschrei-
ten, wodurch das Ziel der Bearbeitung verfehlt wirde. Die angestrebte Forderung der politi-
schen Urteilsfahigkeit wirde entfallen. Das inhaltliche Thema der Szenario-Arbeit tragt dazu
bei, dass die SuS lernen, einzelne Aspekte aktueller, wirtschaftlicher Themen selber zu be-
werten.

Vor Beginn der Partnerarbeit wird die Folie 2 (Methodeninstruktion Szenario-Technik)
aufgelegt und gemeinsam besprochen. Diese bleibt bis zur Auswertung liegen, sodass die
SuS bei Bedarf nachlesen kdnnen und keine weiteren Fragen zur Methode die Arbeitsphase
unndtig blockieren. Mit der Einfliihrung der neuen Methode werden die methodischen Fahig-
keiten der SuS geschult.

Fur die Auswertung sind die Folien 3 - 6 vorgesehen. Hier tragt jeweils ein Schiler das
Ergebnis des Teams vor. Die Mitschiler kbénnen alle Lésungen auf ihren Arbeitsblattern ein-
tragen und somit alle Szenarien zuhause nachvollziehen. Auf der Folie werden alle Zwi-
schenergebnisse als Gedankenstiitzen und die Konsequenz/Beantwortung der einzelnen

Fragen eingetragen.
3.3 Die Szenario-Technik in der Partnerarbeit

Die Szenario-Technik funktioniert in der Theorie hach einem strengen Schema. Die Methode
soll dazu dienen, Entwicklungswege der Zukunft abzuschéatzen. Verschiedene Entwick-
lungsmaoglichkeiten werden entwickelt und am Ende soll abgewogen werden, welche Ent-
wicklung eintreffen wird und was gegebenenfalls getan werden kann. In der Regel werden
Positiv- und Negativszenarien sowie eine durchschnittliche Entwicklung (genannt Trendsze-
nario) entsprechend dem aktuellen Stand entwickelt. Die Szenarien basieren auf bestehen-
den empirischen Daten. Diese werden mit einer Art ,Filter” versehen, das heil3t einem ent-
wicklungsbeeinflussenden Faktor. Dieser bedingt, ob es ein Positiv-, Negativ- oder
Trendszenario wird. Die Entwicklung eines Szenarios folgt einer festen Abfolge: Zuerst wird
die Aufgabe studiert und das Problem analysiert. Im zweiten Schritt werden mdgliche Ein-
flisse analysiert und bewertet. AnschlieRend wird der durchschnittliche Entwicklungstrend
betrachtet und die beeinflussenden Faktoren zusammengefasst, um daraus im nachsten
Schritt eine Szenario-Entwicklung zu verfassen. Diese wird interpretiert. Abschlie3end wer-
den fur die Szenarien Handlungsmaglichkeiten beziehungsweise mogliche Mafinahmen ge-
schlussfolgert.

In der Anwendung im Unterricht unterscheidet sich die Szenario-Technik klar von ihrer
Grundkonstruktion, wie sie regular durchgefiihrt wird. Das Schema der Technik wird hier
stark vereinfacht. Grundlage fir die verschiedenen Szenarien sind beliebig erdachte Situati-
onen, die eintreten konnten. Die SuS bearbeiten jeweils nur ein Szenario. Dieses ist mehr

fiktiv, als wirklich real vorstellbar. In der Durchflihrung zeigte sich zudem, dass die SuS auf
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irrationale Losungsvorschlage kommen, die zuvor nicht bedacht wurden, aber trotzdem zeig-
ten, dass der Grundgedanke der Aufgabe von den SuS verstanden wurde.

Die Durchfuhrung der Szenario-Technik verfolgt in dieser Stunde das Ziel, den SuS ver-
standlich zu machen, wie Preise sich verandern konnen. Dazu bearbeiten sie zuerst die Teil-
aufgabenstellung, mathematisch zu denken. Sie analysieren das Problem und bekommen
den Einflussfaktor als Filter gesetzt. Der Umgang mit Diagrammen wird hier parallel geschult.
Zudem mussen die SuS an dieser Stelle rechnen und den Unterschied vom Ist-Zustand
ausmachen. Aus dem Diagramm soll also etwas abgelesen werden und eine Schlussfolge-
rung getroffen werden. Die Entwicklung des Szenarios wird beschrieben. Abschliel3end sol-
len im Urteilshildungsprozess Aussagen getroffen werden, wie beispielsweise ein Unterneh-
mer nun reagieren kann. Dies entspricht dem Schritt der Vorgabe von Handlungsmaoglichkei-
ten.

Es wird keine starre Untergliederung in Positiv- und Negativ-Szenario vorgenommen,
sondern die einzelnen Falle stehen ohne Bewertung nebeneinander. Die Szenarien stellen
mehr fiktive Fallanalysen, als wissenschaftliche Szenarien dar. Dies gilt es bei der Durchflih-
rung zu beachten. Alle fur die Durchfiihrung relevanten Hinweise befinden sich auf der Me-
thodeninstruktion. Die Benennung als Szenario-Technik wurde trotzdem gewahlt, da zum
Zeitpunkt der Durchfihrung vor dem aktuellen Hintergrund einige Szenarien durchaus denk-
bar waren, andere Szenarien die SuS auch zur kritischen Reflexion der Thematik des Pfer-
defleischskandals bewegen sollten.

Fur die Durchfihrung schlagen wir folgende Reihenfolge vor: Zuerst wird die Methode und
das Vorgehen besprochen. Die Gruppen werden eingeteilt — hier empfehlen wir Partnerarbeit
(notfalls Aufstockung der Gruppen auf maximal vier SuS). Mehrere Teams bearbeiten unab-
hangig voneinander gleiche Szenarien. Hier besteht Raum fir die Beantwortung von Fragen.
Eine langere Partnerarbeitsphase schlief3t sich an. AnschlieRend stellen ein bis zwei Teams
je Szenario ihre Aufgabenkonstellation und ihre Losungen vor. Diese kdnnen mit den Teams
des gleichen Szenarios abgeglichen werden. Sind alles Szenarien verglichen, empfehlen wir
eine Diskussion zu den Inhalten, weg vom Mathematischen. Hier setzt die Verallgemeine-
rung zur Preisbildung und zur Urteilsbildung an, aufgrund der in der Bearbeitungsphase er-
folgten kritischen Auseinandersetzung. Die SuS bekommen hier den Raum, Uber den Skan-
dal als solchem und die bearbeiteten mdglichen Ver&dnderungen zu reden. Zudem kann hier
Uber weitere Folgen des Skandals gesprochen werden.

Fur den Abschluss empfehlen wir eine kurze Phase der Metadiskussion Uber die Metho-
de. Die Durchfuhrung der Partnerarbeit kann reflektiert werden und die SuS kénnen ihre Er-
fahrungen austauschen. Hierbei kann zukinftiges Potenzial ausgelotet werden und mdogliche

Schwachstellen der Methode aufgedeckt werden.
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5 Anhang

5.1 Stundenverlaufsplanung: Wir gehen auf den Markt. Einfihrung in die Theorie

des Marktes.

Lernfeld: Wirtschaft Klassenstufe: 9
Unterrichtsreihe: Preisbildung am Markt Zeit: 90 Minuten
Unterrichtsthema: Wir gehen auf den Markt. Einfiihrung in die Theorie des Marktes.
Unterrichtsschwerpunkte: Marktentstehung, Marktgeschehen und Vollkommener Markt
Unterrichtsziele:

o Die SuS verstehen die Existenz von Markten als Prinzip des Wirtschaftens/der arbeitsteiligen Warenproduktion.

¢ Die SuS verstehen die Existenz von Markten als essenziell und losgeltst vom lokalisierbaren Ort.

e Die SuS entwickeln ein Verstandnis fur Funktionsweise des Marktes.

e Sie verstehen das Prinzip des vollkommenen Marktes als Idealmodell fir Markte.

e Die SuS konnen analysieren und begriindet beurteilen, warum ein betrachteter Markt kein vollkommener Markt ist.

Zeit Phase geplantes Lehrerverhal- erwartetes Schulerverhalten Medien Sozialform
ten
5 Einstiegsphase: Begruf3ung der SuS durch | SuS horen zu. Tafel frontal
Stunden- L; Herstellung der Arbeits-
eroffnungsritual bereitschaft; Vorstellung
der Lehrenden; Uberlei-
tung zum Wochenbericht




15°

Informationsphase
1

Prasentation des Wochen-
berichts durch S; ggf. Dis-
kussion entsprechend Dis-
kussionsfrage;
Auswertung der Prasenta-
tion durch L: ,Was hat
euch gefallen? Welchen
Tipp kénnt ihr geben?”

S hélt Vortrag und Plenum hort
aufmerksam zu.
SuS beteiligen sich an Diskussion.

SuS geben Bewertungen ab.

Tafel

Schulervortrag; fron-
tal

Lehrergeleitetes
Unterrichtsgesprach;
frontal

Uberleitung: Ziel-
orientierung/wieder-
holender Einstieg

L: ,Zuerst werfen wir noch-
mal einen Blick zurilick in
die letzten Stunden, bevor
wir zu unserem eigentli-
chen Stundenthema kom-
men.”

L: ,Was stellt ihr euch un-
ter dem Begriff ,,wirtschaf-
ten”“ vor? Denkt dabei auch
an euren Test/ eure Haus-
aufgabe.”

SuS horen zu.

SuS beschreiben ihr Bild vom
Wirtschaften.

Lehrergeleitetes
Unterrichtsgesprach;
frontal

Uberleitung zum
Stundenthema

Einstieg

Stundenthema

L: ,lhr seht, wirtschaften
kann unterschiedlich aus-
sehen. Welches Wirt-
schaftssystem haben wir in
der BRD?*

Bekanntgabe des Stun-
denthemas durch L: ,Wir
gehen auf den Markt. Ein-
fuhrung in die Theorie des
Marktes.”

SusS uberlegen und geben even-
tuell Ideen in Richtung Marktwirt-
schaft.

SuS horen zu.

Tafel

Lehrergeleitetes
Unterrichtsgespréch;
frontal

Informationsphase
2 und Ergebnissi-
cherung

Schwerpunkt: Marktent-
stehung

L legt Definition vom Markt
auf; L: ,Warum geht ihr auf
den Markt? Warum musst
ihr Waren kaufen?“

SuS notieren Definition in Hefter;
SuS antworten (Herausstellung
der Notwendigkeit von Markten)

Folie 1

Lehrergeleitetes
Unterrichtsgesprach
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(Starken und Notwendig-
keit von Arbeitsteilung,
Umsetzung der Arbeitstei-
lung und des Warenaus-
tausches durch Markte,
also brauchen wir Markte)

13

Informationsphase
2 und Ergebnissi-
cherung

Schwerpunkt: Marktge-
schehen

L: ,Wir wollen sehen, wie
ein Markt funktioniert.
Stellt euch vor, ihr habt
Hunger auf eine Pizza, es
ist Sonntag und alle Su-
permarkte haben zu. Was
kénnt ihr tun?*

Impulse: Kriterien fur Lie-
ferdienstwahl? Minimal-
und Maximalprinzip; Kann
man sich einen beliebigen
Preis aussuchen? Was
wird getauscht? Warum
zahle ich beim Lieferdienst
mehr fur eine Pizza, als im
Supermarkt?

SuS versetzen sich in die Situation
eines Marktteilnehmers hinein.

SuS geben Handlungsvorschlage
und notieren Ergebnisse auf AB 1.

AB 1

Lehrergeleitetes
Unterrichtsgesprach:
dialogische Erarbei-
tung eines Tafelbil-
des

Informationsphase
2 und Ergebnissi-
cherung

L: Ihr kennt nun ,wirtschaf-
ten“und einen Markt. Was
ist nun ,Marktwirtschaft“?
L fahrt den Begriff der
.Marktwirtschaft“ ein

SuS horen zu.

SuS notieren Definition in den Hef-
ter.

Folie 2

frontal

Uberleitung zum
vollkommenen
Markt

L: Wie im Idealfall ein
Markt in der Marktwirt-
schaft funktionieren soll,
schauen wir uns am Mo-
dell des ,vollkommenen
Marktes” an.

SuS hoéren zu.
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15°

Informationsphase
3

Ergebnissicherung

Schwerpunkt: Vollkom-
mener Markt

EinfUhrung des ,Homo
oeconomicus®

L: Das ist die Grundan-
nahme des vollkommenen
Marktes.

Vorstellung des Modells
des vollkommenen Mark-
tes anhand des Schaubil-
des auf AB 3 durch L: Bei-
spiele fur die 5 Kriterien
finden (erst durch Sus,
ansonsten selbst)

SuS horen zu.

SusS lesen Kriterien vor, andere
SuS geben das Gesagte in eige-
nen Worten wieder und finden
Beispiele.

SuS notieren Beispiele auf AB 2.

AB 3

AB 2

frontal

Lehrervortrag mit
aktivierenden Fra-
gen

1 ¢

Uberleitung

L: Nun werden wir das
Modell anwenden. lhr lest
einen Text, in dem ihr
euch anschaut, wie der
Weihnachtsmarkt funktio-
niert. Prift, ob es sich um
einen vollkommenen Markt
handelt.

SuS horen zu.

frontal

10°

Anwendungsphase
und Urteilsbildung

L: ,Lest den Text ,Ein
Bummel tber den Weih-
nachtsmarkt” und bearbei-
tet Aufgabe 1.“

L gibt bei Bedarf Hilfestel-
lung.

SuS lesen Text auf AB 3 und be-

arbeiten Aufgabe 1 selbststandig.

AB 3

Einzelarbeit

Problematisierungs-
phase

Vergleich der Ergebnisse
von Aufgabe 1,
Diskussion, wenn Ergeb-
nisse stark variieren.

SusS stellen ihre Losungen vor.

AB 3

Lehrergeleitetes
Unterrichtsgesprach

1 ¢

Verabschiedung

Verabschiedung der SuS
durch L mit Ausblick auf
die nachste Stunde

SuS horen zu.

frontal
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RESERVE:

5-20°

Urteilsbildung

Bearbeitung eines Markit-
checks (Anzahl der Aufga-
ben an verbleibende Zeit
variabel anpassbar).
AnschlieRend Auswertung
der Ergebnisse.

SuS bearbeiten Aufgabe 2 auf AB
3 und diskutieren mogliche Bewer-
tungen mit ihnrem Partner.

SusS stellen ihre Bewertungen vor
und begriinden ihre Entscheidung.

AB 3

Partnerarbeit

Lehrergeleitetes
Unterrichtsgesprach
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5.1.1 Folie 1: Definition ,,Markt*

Definition Markt

LJAuUs wirtschaftswissenschaftlicher Sicht ist der
Markt der Ort, an dem Angebot und
Nachfrage bezlglich bestimmter Glter
aufeinandertreffen und der Preis flir diese
Guter ermittelt wird.”

Quelle: Bundeszentrale fir politische Bildung.

URL: http://www.bpb.de/nachschlagen/lexika/lexikon-der-
wirtschaft/20069/markt. (Aufruf vom 24.02.2013)
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5.1.2 Tafelbild 1. Marktentstehung

KONSUMENT
PRODUZENT
Zahlungsmittel pros Preis
(Kaufkraﬁ) MAXIMALPRINZIP
Méglichst minimaler
L€ 7 Verlust ' ' %
Bedurfnis J
{Hunger)
s z 2 Erwirbt Verfigtngstecht
oi® 3 des Gutes
%
> Angebot 1

(Dienstleistung>Dienstleistungsmarkt
Sachgut >Warenmarkt)

KONKURRENZ

. pizzadienst 2 Angebot 2
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5.1.3 Arbeitsblatt 1. Marktentstehung

Politische Bildung Klasse:
Thema: Wir gehen auf den Markt-Einfahrung in die Theorie des Marktes Datum:
Autorinnen: Franziska Rudolf, Laura Schlichting

AB 1: Marktentstehung

@
m.
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5.1.4 Folie 2: Definition ,,Marktwirtschaft

Definition Marktwirtschaft

,Marktwirtschaft bezeichnet eine
Wirtschaftsordnung, in der Produktion und
Verteilung aller Glter und Dienstleistungen
uber Angebot und Nachfrage, d. h. tiber
Marktprozesse frei gehandelt und getauscht

werden.”

Quelle: Bundeszentrale fur politische Bildung.

URL: http://www.bpb.de/nachschlagen/lexika/politiklexikon/17822/
marktwirtschaft. (Aufruf vom 19.02.2013)
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5.1.5 Arbeitsblatt 2: Merkmale des Modells des ,,vollkommenen Marktes*

Politische Bildung Klasse:
Thema: Wir gehen auf den Markt-Einfihrung in die Theorie des Marktes Datum:
Autorinnen: Franziska Rudolf, Laura Schlichting

AB 2: Merkmale des Modells des , vollkommenen Marktes”

Merkmale Beispiel

Beim volistiindigen Wettbewerb gibt es viele
Anbieter und Nachfrager. Um einen
vollstandigen Wettbewerb zu gewahrleisten, darf
es keine Preisabsprachen oder Monopole geben.

Die Homogenitit der Giiter ist dann
gewihrleistet, wenn es keine qualitativen
Unterschiede zwischen den Gutern gibt.

Wenn es auf dem Markt keinerlei Lieferfristen
gibt und die Standorte fir alle Verkiufer
gleichwertig sind, dann sprechen wir davon, dass
weder rdumliche noch zeitliche Priferenzen
bestehen.

Eine vollkommene Information herrscht genau
dann var, wenn jeder Marktteilnehmer zu jedem
Zeitpunkt das gesamte Angebot bzw. die
gesamte Nachfrage kennt.

Wenn alle Konsumenten rein rationale
Kaufentscheidungen treffen und sich nicht durch
beispielsweise Sympathien beeinflussen lassen,

gibt es auf dem Markt keine persdnlichen
Priiferenzen.




5.1.6 Arbeitsblatt 3: Wie gut sind unsere Markte? Der ,,voll-

kommene Markt“ als Ziel

— Internet: wwvi.bpb.de/publicationen

— Erste Auflage: Dezember 2011 — Awtor: Bruno Zandonelia — Thema im Unterricht | Extra
> Thema im Unterricht l ‘

Wirtschaft fir Einsteiger

Wie gut sind unsere Markte?
Der ,vollkommene Markt“ als Ziel

— Ein Bummel {iber den Weihnachtsmarkt

Endlich, wenige Tage vor Heiligabend findet Familie Mayer Zeit fiir einen gemeinsamen Besuch auf dem Weihnachtsmarkt. Gleich ‘
am ersten Stand méchte Sascha eine Bratwurst. ,Jetzt lass’ uns erst mal richtig reingehen”, antwortet Herr Mayer seinem Sohn, |
,ZuU essen gibt es hier an jeder Ecke”. Ein paar Schritte weiter unterhalt sich seine Frau mit einer Kinstlerin, die Glaskugeln mit

Weihnachtsmotiven bemalt. Frau Mayer ist ganz entziickt von dem bunten Weihnachtsschmuck und schwarmt: ,Sind die nicht toll?*
Herr Mayer ist weniger begeistert: ,Die sind doch viel zu teuer!*
Aber die Frau ist ausgesprochen nett. Der will ich unbedingt — Das Modell des vollkommenen Marktes

etwas abkaufen. AuBerdem hat sie sich viel Zeit genommen und 2 Ak % @_@@QM“
mir ihre Maltechnik genau erklart.“ Und so kauft Frau Mayer den Akbenrmar | Vollkommene Information

teuren Christbaumschmuck. Lisa will ihrer Freundin noch eine Vollstudiger Wetioesert dh Jodersh ennt 2u [
2 , d.h. viele Anbieter und jedem Zeitounkt das gesamte
der vielen bunten Kerzen schenken. Kerzen gibt es auf dem Nachfragerés, keine Preis- Angebot (bzw. Nachfrage)
Weihnachtsmarkt an vielen Standen in allen GréBen und Sorten. absprachen, keine Monopole® ‘
E ) Lisa kann a}:er nicht elllle in Augenscheln. nehmera. denn die [
anderen méchten weiter, und so kauft sie die nachstbesten @I———{in tstoffmor @Mg_kt
Sascha besteht jetzt auf seiner Bratwurst, nur sein Vater hat Homogenitas e
i inwa i i hilli der Giiter Vollkommener i s
O mal wieder Einwénde: ,Aber vorhin waren sie biliger und sahen d.h. alle Giter o Priiferenzen
: . 5 + x ar n
auch besser aus.” ,Ich hab’ aber Riesenhunger, und wir kénnen sind gleich d.h. Konsumentends

treffen rein rationale

(keine gualitativen

@ doch bei dem Gedrénge nicht wieder ganz zuriickgehen!"

3 Unterschiede) | Kaufentscheidungen,

Nach einer Stérkung mit Bratwurst und Glihwein entdecken |—_ Sozialverhalten

sie einen Stand mit Spielzeug. Herr Mayer mochte hier noch ein @ Internet oder Sympathien |
- : : : = spielen keine Rolle

Geschenk fiir sein Patenkind besorgen, das sich etwas zur [ Keine riumlichen und zeitlichen Prif |

Erweiterung seiner elektrischen Eisenbahn wiinscht. ,Das kriegst ‘ d.h. gleichwertige Standorte fir alle

du im Internet aber viel glinstiger”, gibt Sascha zu bedenken. Verkaufersh, keinerlel Lieferfristen

O .Ja, aber es ist doch unsicher, ob das dann bis Heiligabend noch
rechtzeitig ankommt. Da nehme ich’s doch lieber gleich mit.”

> 1. Priffe, ob es sich beim Weinachtsmarkt um einen ,vollkommenen Markt" handelt.
Unterstreiche im Text alle VerstoBe gegen die im Modell oben genannten Kriterien.

* Monopol: es gibt nur einen einzigen Anbietert

»» 2. Markt-Check: Handelt es sich bei folgenden Beispielen um
vollkommene Mérkte"? Nimm eine Einschétzung vor.
Vergib dafiir Schulnoten (1 bis 6) und begriinde kurz deine Bewertung.

A Handytarife: Note [ @’ausen-Snack in der Schule Note [_|

well ?.,MLu_h’.- ZXILM & \XJL&'{YIQM e weil DO um?e_ MQW glﬁr\if-) Wk
~ e Madktbamspaienz | _—>Clipd (Monepd & el R
_ (vellkormene Mjofmaten) |- kel vollsiaduge Wotbuse® & & 2. faferernen)
eutsche Bahn (Fernverkehr) Note || @Mienb&rse Note [ ]
o kene onkwind | wa bhowogne Gike, Nackthamogier
—> Menopdstellung S Jmkmgd'\'end) tere. (awrnbidon € 2altichon
_ (velstaodiger wetoewed) | fafeawa I
@enzin (Tankstelle) Note : F Marktplatz im Internet (z.B. ebay) Note I:‘ 3
vl Tenabsprachen & gy ml. Untesdhiale | wei _wniberschaubad, Qo tequolitat nuf | 3
(leln vaadiges Welkdse® es gib _ sl Gleprafbo |
Gurolide Rafecaren)  (kém wilkoemene hjgrhaben)
"’d\'qc\’-ﬂ‘%\uhg | ~PeRer CpL G |

— Herausgeberin: Bundeszentrale fr poitische Bidung/bpb — Verantwortliche Redakteurin: lris MOckel — Gestaltung: wenv Jetwerk.com @




— Internet: www.bpb.de/publikationen

— Erste Auflage: Dezember 2011
> Thema im Unterricht

| — Autor: Bruno Zandonelia

— Thema im Unterricht | Extra:
Wirtschaft flr Einsteiger

Wie gut sind unsere Mérkte?
Der ,,vollkommene Markt“ als Ziel

— Ein Bummel Giber den Weihnachtsmarkt

Endlich, wenige Tage vor Heiligabend findet Familie Mayer Zeit fUr einen gemeinsamen Besuch auf dem Weihnachtsmarkt. Gleich
am ersten Stand mdchte Sascha eine Bratwurst. ,Jetzt lass’ uns erst mal richtig reingehen*, antwortet Herr Mayer seinem Sohn,
,ZuU essen gibt es hier an jeder Ecke®. Ein paar Schritte weiter unterhalt sich seine Frau mit einer Kunstlerin, die Glaskugeln mit
Weihnachtsmotiven bemalt. Frau Mayer ist ganz entziickt von dem bunten Weihnachtsschmuck und schwérmt: ,Sind die nicht toll?*

Herr Mayer ist weniger begeistert: ,Die sind doch viel zu teuer!”
JAber die Frau ist ausgesprochen nett. Der will ich unbedingt
etwas abkaufen. AuBerdem hat sie sich viel Zeit genommen und
mir ihre Maltechnik genau erklart.“ Und so kauft Frau Mayer den
teuren Christbaumschmuck. Lisa will ihrer Freundin noch eine
der vielen bunten Kerzen schenken. Kerzen gibt es auf dem

Weihnachtsmarkt an vielen Standen in allen GroéBen und Sorten. |

Lisa kann aber nicht alle in Augenschein nehmen, denn die
anderen méchten weiter, und so kauft sie die néchstbesten.
Sascha besteht jetzt auf seiner Bratwurst, nur sein Vater hat
mal wieder Einwénde: ,Aber vorhin waren sie billiger und sahen
auch besser aus.” ,Ich hab’ aber Riesenhunger, und wir kdnnen
doch bei dem Gedrange nicht wieder ganz zurlickgehen!”
Nach einer Starkung mit Bratwurst und Glihwein entdecken
sie einen Stand mit Spielzeug. Herr Mayer méchte hier noch ein
Geschenk fiir sein Patenkind besorgen, das sich etwas zur
Erweiterung seiner elektrischen Eisenbahn wiinscht. ,Das kriegst
du im Internet aber viel glinstiger*, gibt Sascha zu bedenken.
,Ja, aber es ist doch unsicher, ob das dann bis Heiligabend noch
rechtzeitig ankommt. Da nehme ich’s doch lieber gleich mit.”

Vollstindiger Wettbewerb
d.h. viele Anbister und
Nachfrager<a, keine Preis-
absprachen, keine Monopole”

Homogenitat
der Giiter
d.h. alle Guter
sind gleich

(keine qualitativen
Unterschiede)

Vollkommener
Markt

— Das Modell des vollkommenen Marktes

‘ Vollkommene Information
d.h. jeder<A kennt zu
jedem Zeitpunkt das gesamte
Angebot (bzw. Nachfrage)

/

Keine persénlichen
Priferenzen

d.h. Konsumenten<a
treffen rein rationale
Kaufentscheidungen,
Sozialverhalten

oder Sympathien

d.h. gleichwertige Standorte U

Keine vaumlichen und zeitlichen Priferenzen

spielen keine Rolle

* Monopol: es gibt nur einen einzigen Anbietersa

®> 1. Priife, ob es sich beim Weinachtsmarkt um einen ,vollkommenen Markt* handelt.
Unterstreiche im Text alle VerstdBe gegen die im Modell oben genannten Kriterien.

B> 2. Markt-Check: Handelt es sich bei folgenden Beispielen um

Jvollkommene Méarkte“? Nimm eine Einschétzung vor.

Vergib dafiir Schulnoten (1 bis 6) und begriinde kurz deine Bewertung.

Note D

A Handytarife:

weil

D Pausen-Snack in der Schule

well

Note | |

Note [ |

B Deutsche Bahn (Fernverkehr)

weil

E Aktienbdrse

weil

Note [j

C Benzin (Tankstelle)

weil

F Marktplatz im Internet (z.B. ebay)

well

— Herausgeberin: Bundeszentrale fir politische Bildung/bpb — Verantwortliche Redakterin: Iris Mockel — Gestaltung: vww.leitwerk.com @
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5.2 Stundenverlaufsplanung: Wer macht die Preise? Eine Einsicht in die Preisbil-

dung am Markt.

Lernfeld: Wirtschaft Klassenstufe: 9
Unterrichtsreihe: Preisbildung am Markt Zeit: 90 Minuten
Unterrichtsschwerpunkte: Preisentstehung und Preisvariation
Unterrichtsziele:

e Die SuS verstehen das Prinzip von Angebot und Nachfrage als grundlegend fir die Preisbildung am Markt.

e Die SuS verinnerlichen, dass ein Preis am Markt gebildet wird.

e Die SuS wissen, wie aus dem Zusammenspiel von Angebot und Nachfrage im Modell der Marktpreis entsteht.

¢ Die SuS kdnnen Preisveranderungen und Nachfrageanderungen verstehen und selbststandig beschreiben.

¢ Die SuS finden selbststandig Handlungsmaoglichkeiten fur den Produzenten bei Veranderungen der Angebots-Nachfrage-Relation.

Zeit Phase geplantes Lehrerverhal- erwartetes Schiulerverhalten Medien Sozialform
ten
5 Einstiegsphase: BegrifRung der SuS durch | SuS hoéren zu Tafel frontal
Stunden- L; Herstellung der Arbeits-
eréffnungsritual bereitschaft; Uberleitung
zum Wochenbericht
15° Informationsphase | Prasentation des Wochen- | S halt Vortrag und Tafel Schulervortrag; fron-
1 berichts durch S; ggf. Dis- Plenum hort aufmerksam zu. tal
kussion entsprechend Dis- | SuS beteiligen sich an Diskussi-
kussionsfrage; on.
5 Auswertung der Prasenta-
tion durch L: ,Was hat euch
gefallen? Welchen Tipp Lehrergeleitetes
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kénnt ihr geben?“

SuS geben Bewertungen ab.

Unterrichtsgespréch;
frontal

Uberleitung zum
Stundenthema,
Zielorientierung
und Motivierung

L: In der letzten Stunde
haben wir uns ja schon mit
dem Markt beschéftigt. In
dieser Stunde werden wir
das Thema aufgreifen und
nun genau schauen, wie
Preise auf dem Markt ent-
stehen und welche Fakto-
ren eine Preisdnderung
auslésen kdnnen. Vorerst
mochte ich von euch erfah-
ren, ob ihr Ideen habt, wie
erreicht werden kann, dass
ein Markt mdglichst nah an
das Modell des ,vollkom-
menen Marktes” heran-
kommt.

SuS uberlegen und entwickeln die
Idee des staatlichen Eingriffs.

Lehrergeleitetes
Unterrichtsgesprach;
frontal

Informationsphase
2

Schwerpunkt: Preisent-
stehung

Einfihrung der Preisbil-
dung durch L Uber Text auf
AB 1; Verstehen des Mo-
dells mithilfe der Grafik

SuS lesen Text zur Preisentste-
hung. SuS versuchen, die Grafik
auf dem AB 1 zu verstehen.

AB 1

Einzelarbeit

8‘

Ergebnissicherung
1

1 SuS bekommt die M6g-
lichkeit, das Modell der
Klasse zu erklaren;
Gemeinsame Beschriftung
der Grafik, ggf. Hilfestel-
lung durch L

1 SusS vorne aktiv (hier Moglich-
keit zur Benotung abwégen), an-
dere SuS horen zu.

SuS beschriften die Abbildung.

OHP Folie 1

AB 4

Schilerzentriert,
frontal

Uberleitung

L: Ihr kennt nun das grund-
legende Modell der

Preisentstehung. Allgemein
gilt, dass Preise sich immer

SuS horen zu.

frontal
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wieder verandern. lhr wer-
det nun an Beispielfallen
erarbeiten, wie Preise sich
verschieben kénnen.

Wiederholungs-
und Informations-
phase 3

Thematische Wiederholung
zum Pferdefleischskandal:
Mdgliche Fragen von L:
Was ist die aktuelle Situati-
on? Woher kommt das
Fleisch? Warum kommt es
dort her? Wie kommt das
Fleisch in unsere Lasagne?
Warum und woriber regen
wir uns auf? Gebt euer
Wissen dartiber in wenigen
Satzen wieder!

2 SusS fuhren Wiederholung
durch, ansonsten Lehrer-
vortrag

SuS sollen den Wochenbericht
von vor 2 Wochen rekapitulieren.
Dabei werden gezielt 2 SuS her-
angenommen. Die anderen SuS
horen aufmerksam zu.

Schilerzentriert
(wenn nicht maoglich,
dann Lehrervortrag);
frontal

Informationsphase
4

Erlauterung der ,Szenario-
Technik®: SuS lesen zuerst
selbststandig den Text (Zeit
zum Lesen geben!), dann
fasst L kurz die wichtigsten
Punkte zusammen. An-
schlieRend

Einteilung der Gruppen.

SuS lesen Text auf Folie 2 und
stellen ggf. Rickfrage.

Folie 2 (bleibt wah-
rend der Arbeits-
phase aufliegen)

Einzelarbeit, dann
frontal

16°

Anwendungsphase
und
Urteilsbildung 1

Schwerpunkt: Preisvaria-
tion

Fragestellung: Wie veran-
dert sich die Nachfrage
nach Lasagne durch den
Pferdefleischskandal?

Bei Bedarf erteilt L Hilfe-
stellung

SusS lesen Text zu ihrem Szenario
und tGberlegen mit Partner/in, wie

Nachfrage und Preis in ihrem Fal-
le variieren. Die SuS notieren ihre
Ldsung auf AB 2.

Folie 2, AB 2

Partnerarbeit; Sze-
nario-Technik
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15°

Ergebnissicherung
2 und Urteilsbil-
dung 2

Prasentation der Arbeitser-
gebnisse durch 1 SusS je
Szenario. Die korrekte L6-
sung wird auf die dazuge-
horige Folie eingetragen.
Diskussion: L: Welche Un-
terschiede und Verande-
rungen stellt ihr fest? Nach
welchen Maximen handeln
Produzenten/ Konsumen-
ten? Ist der Wechsel zu
Bio-Lasagne eine echte
Alternative?

1 SuS je Szenario stellt L6sung
vor. Diese wird mit den Ergebnis-
sen der anderen Gruppen, die
das gleiche Szenario haben, ver-
glichen. Die

SuS notieren sich die Losungen
der anderen Szenarien auf AB 2.

AB 2, Folie 3, 4, 5,
6

Schilerpréasentation,
Lehrergeleitetes
Unterrichtsgesprach;
frontal

2‘

Metakommuni-
kation

Gespréach tber die Metho-
de der Szenario-Technik: L:
Wie haben euch die Szena-
rio und das konkrete Bei-
spiel gefallen? Was kdnnte
eurer Meinung nach besser
gemacht werden? Wobei
hattet ihr Probleme?

SuS geben Antworten, ggf. konn-
te hier eine Diskussion entstehen.

Lehrergeleitetes
Unterrichtsgesprach;
frontal

Verabschiedung

Verabschiedung der SuS
durch L mit kurzem Aus-
blick auf die kommende
Stunde

SuS horen zu.

frontal

RESERVE (Zeitbedarf fur
die Partnerarbeit kann je
nach Klasse zwischen 10
und 20 Minuten liegen)

5-10°

Urteilsbildung 3

Diskussion dariber, inwie-
fern die Konsumenten des

Marktgeschehen beeinflus-
sen konnen (bspw. bezlg-
lich der Produktionsbedin-

gungen)

SuS berichten, was sie gehort
haben lber Einflussmoglichkeiten
auf Preise (bspw. Boykottierung
eines Produkts, Werbung und
Image, Fair Trade, Bio, Herkunfts-
land etc.);

Lehrergeleitetes
Unterrichtsgesprach
mit Diskussionsan-
teil der SuS
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L: Wie rational entscheiden
Menschen wirklich? Was
konnte ihr Konsumenten-
verhalten beeinflussen?

Im Idealfall entsteht eine rege
Diskussion.
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5.2.1 Arbeitsblatt 1: Wie entstehen eigentlich unsere Prei-

se?

Fach: Politizche Bildung Klazze:
Thema: Wer macht die Preize? Eine Einsicht auf die Preizbildung am Markt. Datum:
Autorin: Franziska Rudolf

AB 1: Wie entstehen eigentlich unsere Preise?

Im Modell vollzightsich derPreisbildungsprozess so: Es gilt, dassvon einem Gut umso mehr gekauft
wird, je geringer derPreis des Gutesist. Umgekehrt wird von einem Gut umso weniger gekauft, je
teurer diesss Gut ist. Mit anderen Worten: Ein sinkender Preis erhdhtdie Machfrage nach einem Gut,
weil entwederneue Kauferfur dieses Produkt gewonnen werden konnen, oder sber die bisherigen

Kaufer mehr von diesem Gut kaufen.

Dig Anbieter werhalten sich genau umgekehrt wie die Nachfrager. Das Angebot sines Anbisters
varfolgt die Absicht, eine bestimmte Menge sines bestimmten Gutes zu verkaufen, wenn der
grzielbare Preiz mindestens einen bestimmten Betrag erreicht, zumindest aber midssenseine Kosten
gedeckt sein. Esgilt: le hoher der erzielbare Marktpreis ist, desto mehr Anbieter werdenihre Waren
anbieten, desto groler wird das Angebot aufdem Markt sein. Also besteht auch beim Angebot gin
Preis-Mengen-Zusammenhang.

Wenn genauso viel angeboten wie nachgefrast wird, sprechen wir vom Gleichgewichtspreis. Es gilt
bei einem Machfragelberschuss: Die Anbieter werden den Preis so lange erhdhen, bis sich der
Gleichgewichtzpreis eingestellt hat. Esgilt beieinem Angebotsuberschuss: Der Preis wird so lange

reduziert, bis sich der Gleichgewichtspreis eingestellt hat.

Aufgobe: Trage nun die fehlenden Begriffe im Freis-Mengen-Diogramm ein!

WirkGnnen den

im Dizgramm an der 5telle sblesen,
wia sich die Angebots- und die
Machfragefunktion schneiden.

P \hh_ Menge
l| ) >

—_— Angebot P

- - m Abgesetzte Mange
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5.2.2 Folie 1: Preis-Mengen Diagramm

Folie 1: Preis-Mengen-Diagramm

Wir kénnenden

imDiagramm an derStelle ablesen,
wo sich die Angebots- und die
Nachfragefunktion schneiden.

= Angebot

Menge ’

m Abgesetzte Menge

LOsungen:

Wir kdnnen den
Gleichgewichtspreis im Diagramm
an der Stelle ablesen, wo sich die
Angebots- und die
Nachfragefunktion schneiden.

Menge

——  Angebot

o Erzielter Preis

Nachfrage

o Abgesetzte Menge
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5.2.3 Folie 2: Methoden-Instruktion ,,Szenario-Technik“

Folie 2: Methode  Szenario — Technik”

Worum geht es bei der Methode?

¢ Essoll hypothetisch Giberlegt werden: ,,Was wére, wenn ...

¢ Am Ende schauen wir uns alle Szenarien gemeinsam an und wollen
sehen, wie sich ein Preis durch dulRere Einflisse verdndern kann.

o 7IEList es, zu verstehen, WIE sich ein Preis andern kann!

Wie funktioniert die Methode?

lhr arbeitet im 2er-Team.

BASIS bildet das Preis-Mengen-Diagramm zur Preisentstehunag.
lhr habt alle eine Grund-Aufgabenstellung auf dem 1. Arbeitsblatt,

darunter einen wichtigen Hinweis!

ledes Team erhalt 1 S5zenario zugewiesen.

Eure Szenarien-Beschreibung enthalt mehrere Teil-Aufgaben-
stellungen, dieihr bearbeiten sollt.

lhr bearbeitet NUR EUER zugewiesenes Szenario!
Die vorbreiteten Zeilen sind fir eure Antworten vorgesehen.
Bendtigt ihr mehr Platz, nutzt bitte Schmierblatter!

Was ist die Ausgangssituation ?

e Aufdem herkdmmlichen Markt werden téglich 15 Lasagnen zum
Preis von 2,00 € abgesetzt.
¢ Aufdem Bio-Markt werden taglich 10 Lasagnen zum Preis von

3,00 £ abgesetzt.

Viel Erfolg bei der Bearbeitung und habt Mut, FRAGEN zu stellen!

Quelle: Autorin (Laura Schlichting)




5.2.4 Arbeitsblatt 2: Preisveranderungen bei Lasagne durch

Pferdefleischskandal

Schulerblatt:

Fach: Paolitische Bildung Klassa:
Thema: Wer macht die Preise? Eine Einsicht aufdie Preisbildung am Markt. Diatum:
Autorin: Laura 5chlichting

AB 2: Preisverdanderungen bei Lasagne durch Pferdefleischskandal

= Szenario-Technik

Vorgeschichte: In Fertig-Lasagnen aus Supermarkten der Europdischen Union wurde vielfach
Pferdefleisch entdeckt. Untersuchungen ergaben, dass die Konsumenten gezielt getduscht
wurden, da das enthaltene Fleisch falsch deklariert war. Es besteht zudem die Vermutung, dass
das Fleisch diverse Medikamente (bspw. Antibictika) enthielt.

Ausgangssituation: Viele Konsumenten sind vom Markt enttduscht. Einige befirchten sogar
Folgen fur ihre Gesundheit durch Medikamentenreste im Fleisch. Doch nicht alle Konsumenten
wollen auf ihre Lasagne verzichten. Angebot und Nachfrage nach Lasagne haben sich grundlegend
geandert.

= Aufgabenstellung: Bearbeitet die Fragestellungen eures Szenarios. Formuliert
anschliefend in wenigen Satzen die Veranderung in eurem Szenario und beantwortet die
Aufeabenstellung.

=» Beachtetet: Preis x Menge = Ertrag

Markt fiir herkémmiiche Lebensmittel

SZENARIO 1

Die Machfrage nach Lasagne geht zurdck. Der maximale Preis, den Konsumenten flr Lasagne
zahlen wirden, sinkt auf 2,50 £. Zeichnet die neue Nachfragefunktion ein! Wo liegt der neue
Gleichgewichtspreis? Wie hat sich der Ertrag des Produzenten verandert? Berechnet dies und
Uberlegt, wie der Unternehmer handeln kdnnte, um seinen Umsatz dem urspringlichen Umsatz
anzunahern!

Preis

(€)

|
3 S A5 20 Hexgt
T, (Stickzahl)




SZENARIO 2

Der Produzent mochte Verluste vermeiden. Er verandert das Angebot und setzt den Preis auf 1,75
£ herab. Zeichnet den neuwen Preis ein! Gebt die veranderte Stickzahl an und berechnet den alten
und neuen Ertrag. Was fallt euch auf? Ware das in der Realitdt so denkbar? Begrindet eure

Entscheidung!
Preis 4

(€)
3 =

p =2

(nd

25 Menae
(stiickzahl)
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Markt fir Bio-Lebensmitte!

SZEMARIO 3

Die Bio-Markte sehenim Lebensmittelskandal ihre Chance. Sie setzen den Preis um 50 Cent herab,
da sie hoffen, nun noch viel mehr umsetzen zu kinnen. . 5ie nehmen an, dass Konsumenten auf
Bio-Lasagne ausweichen. Zeichnet den meuven Preis einl Welche Auswirkung hat dies auf die
abgesetzte Stickzahl? Berechnet den alten und neuen Ertrag des Produzenten und beschreibt den
eingetretenen Effekt! Kann die Strategie der Bio-Markte aufgehen? Begrindet eure Entscheidung!

FrﬁBJt
(€) Angebet
'Eb-
Y T T T T T
i -
il \Mmﬂe
I -
5 A0 A5 2 Menge
=, (ot ?-Cl.hL‘}
3
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SZENARIO 4

Die Bio-Markte nutzen den Lebensmittelskandal zu ihren Gunsten. Sie wollen einen moglichst
hohen Ertrag erreichen, denn sie nehmen an, dass nun mehr Menschen Bio-Lasagne nachfragen
werden. Der hochst mogliche Preis, bei dem noch genau 1 Bio-Lasagne abgesetzt werden wurde,
steigtauf 5 €. Zeichnet die neue Nachfragefunktion ein! Gebt den neuen Gleichgewichtspreis und
die Gleichgewichtsmenge an! Berechnet den alten und den neuen Ertrag des Produzenten und
vergleicht diese miteinander. Beschreibt die Preisveranderung, Mengenveranderung und
Ertragsveranderung prozentual oder als Briche (lhr durft hier runden!). Bewertet die
Entscheidung der Preisanhebung! (Ihr konnt dafur eure ermittelten Prozentwerte nutzen.)

freis
@ | Angelook

.
5 8
—

‘g‘
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Lehrerblatt:

Auswertungsblatt zum AB 2:

Preisverdanderungen bei Lasagne durch Pferdefleischskandal

= Szenario-Technik

Lehrenvortrag:

Ausgangsort des Skandals war GroBbritannien. Dort wurde Pferdefleisch anteilig in Lasagnen
entdeckt, die ausschliellich Rind enthalten sollten. Der Skandal betrifft mittlerweile weite Teile
der EU, so wurden Spuren von Pferdefleisch in Lasagnen und weiteren Fertiggerichten (Gulasch,
Cannelloni, etc.) in den Niederlanden und Deutschland, sowie anderen Landern der EU gefunden.

Laut Untersuchungen stamme das Pferdefleisch aus Rumanien; dort begann es den Weg durch das
EU-Gebiet, wurde u. A. in Frankreich weiterverarbeitet. In Rumanien wurden zuvor die landes-
typischen Pferdekarren verboten; die Tiere wurden nicht mehr gebraucht, es fehlten die Ein-
nahmen fur ihren Unterhalt, sie kamen zum Schlachthof. In der Folge kam es zu einem
Angebotsiberschuss an Pferdefleisch, da es nun besonders ginstig auf dem Markt zu kaufen war.

Wie kommt &5 nun in unsere Losogne® Auf einem polypolistischen Markt muss jeder Anbieter
einen moglichst geringen Preis offerieren kénnen. Um dem Konkurrenzdruock standzuhalten,
musste der Einkaufspreis gedrickt werden. Da Pferdefleisch zu diesem Zeitpunkt besonders
gunstig war, wurde es unter Tauschung als Rindfleisch deklariert und gelang Uber die Lebens-
mittelhersteller in die Supermarkte.

Woridiber regen wir uns nun ouf? Pferdefleisch ist reguldr sehr teuver und gilt bspw. in Thiiringen
und Polen als regionale Delikatesse. Problematisch sind die falsche Deklaration und damit die
pezielte Tauschung der Verbraucher. Das Pferdefleisch enthalte angeblich Antibiotika, die beim
Verzehr Auswirkungen auf den menschlichen Organismus haben. In Deutschland ist es verboten,
Fleisch von Tieren, die Antibictika verabreicht bekamen, in den Handel zu bringen.

= LERNZIELE: [,Sie sollen lernen, mit den Kurven zu spielen.”)

& [ie Schiler/innen kénnen Preisveranderungen und Machfragednderuncen verstehen und
selbststandig beschreiben.

& [ie Schiller/innen finden selbststindiz Handlunesméglichkeiten fir den Produzenten bei
Veranderunzen der Ancebots-Nachfrage-Relation.

Vorgeschichte: In Fertig-Lasagnen aus Superméarkten der Europdischen Union wurde vielfach
Pferdefleisch entdeckt. Untersuchungen ergaben, dass die Konsumenten gezielt getduscht
wurden, da das enthaltene Fleisch falsch deklariert war. Es besteht zudem die Vermutung, dass
das Fleisch diverse Medikamente [bspw. Antibiotika) enthielt.

Ausgangssituation: Viele Konsumenten sind vom Markt enttduscht. Einige befirchten sogar
Folgen fir ihre Gesundheit durch Medikamentenreste im Fleisch. Doch nicht alle Konsumenten
wollen auf ihre Lasagne verzichten. Angebot und Machfrage nach Lasagne haben sich grundlegend
geandert.

Auswertungsblatt: S=ite 1
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=+ Es gilt: ceteris paribus (immer nur 1 Aspekt @ndert sich, alle weiteren Faktoren bleiben
konstant!)

= Es wird angenommen: Vor der Aufdeckung des Skandals galt der Gleichgewichtspreis auf dem
Markt, also das Angebot entsprach der Nachfrage.

= Aufgabenstellung: Bearbeitet die Fragestellungen eures Szenarics. Formuliert
anschliefend in wenigen Satzen die Veranderung in eurem Szenario und beantwortet die
Aufpabenstellung.

= Beachtetet: Preis x Menge = Ertrag

Markt fiir herkimmiliche Lebensmittel

SZENARIO 1

Die Machfrage nach Lasagne geht zurick. Der maximale Preis, den Konsumenten fur Lasagne
zahlen wirden, sinkt auf 2,50 £ Zeichnet die neue Nachfragefunktion ein! Wo liegt der neue
Gleichgewichtspreis® Wie hat sich der Ertrag des Produzenten verandert? Berechnet dies und
uberlegt, wie der Unternehmer handeln kinnte, um seinen Umsatz dem urspringlichen Umsatz
anzundhern!

Aufgobenstellungen:

s Nochfragefunktion einzeichnen

= Neuen Gleichgewichtspreis angeben

= Berechnung des alten Ertrags und des neven Ertrags plus Vergleich der Ertrige
= [beriegung; Umsatzverdnderung

Angebot

! Nachfmge. 4
T MachPrage 2

2 LT T T =2
Ty hackrahl)

Auswertungsblatt: Seite 2
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Die Mutzeneinschatzung der Haushalte hat sich zum Negativen verandert (sie schatzen den Nutzen
von 1 Einheit Lasagne geringer ein, als zuvor). Sie sind nicht mehr bereit, den urspringlichen Preis
zu zahlen. Das Abspringen vieler Konsumenten drickt den Preis nach unten.

Lasunzsvarschldge:

Der neue Gleichgewichtspreis liegt bei 175 £

Es giit: Preis x Menge = Ertrag
> Ertrag 1: E1=plxml = 2€x15=30¢€
= Ertrag 2: E2 = p2 x m2 = 1,75€x11,5=20125¢£

Der Ertrag des Produzenten ist um 9,875 £ zuriickgezansen.

Der Produzent kénnte versuchen, die Lasagne im Einkauf glnstiger zu kaufen, um die verkaufte
Menge zu erhdhen. Wenn er mit dem Preis Spielraum nach unten besitzt, kdnnte er ihn herab-
setzen, weil er hofft, damit wisder mehr Konsumenten anzuziehen (Bsp.: Preisherabsetzung auf
1,50 € wirde im Modell bedeuten, dass 15 Stick abgesetzt werden, der Ertrag wirde auf 22,50 £
steigen.)

SZEMARIO 2

Der Produzent mdchte Verluste vermeiden. Er verandert das Angebot und setzt den Preis auf 1,75
£ herab. Zeichnet den neuen Preis ein! Gebt die newe Stickzahl an und berechnet den alten und
neuen Ertrag. Was fallt euch awf? Ware das in unserem Fall in der Realitat so denkbar? Begrindet

eure Entscheidung!

Aufqobenstellumgen:

* MNeue Angebotsmenge abtragen

s Stickzahl noch Angebotsver@nderung angeben

 fBerechnung des aiten Ertrags und des neuen Ertrags plus Vergleich der Ertrige
= Peurteilung und Begrindung, ob das so in der Realitdt denkbar ist

Auswertungshlatt: S=ite 3
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Angebot
mmpmﬂf.

|
5 4 45  4e520 Meme
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= Achtung: Wirde die Angebotskurve nach unten verschoben werden, hiefe dies, dass das
Angebot zunimmt. Hier besteht KEIN Zusammenhang zur Preisanderung. Eine Verschiebung der
Angebotskurve bedeutet, dass sich &ulere Faktoren @ndern, etwa weil sich mehr Anbieter auf
dem Markt befinden oder ein Substitutionsgut nicht mehr produziert wird!

Lasungsvorschlége:

Der newe Preis liegt bei 1,75 £ Fir diesen Preis kann der Produzent eine Menge von 18,5 Stikck
absetzen.

= Ertrag 1: E1 =pl xml = 2Ex15=30¢£
- Ertrag 2: E2 =p2 x m2 = 175€x185=32375€

Es fallt auf, dass der neue Ertrag viel gréfer ist, der Produzent also von der Preissenkung profitiert.

Das Modellist bezogen auf den Pferdefleischskandal nicht denkbar, da viele Supermarkte Lasagne
gus ihrem Programm genommen haben und viele Verbraocher keine Lasagne mehr kaufen. Also
liegt der ,Fehler” im Modell in der Annahme einer konstant bleibenden Nachfrage, die es in der
Realitdt zu diesem Zeitpunkt vermutlich nicht gabe.

Markt fiir Bio-Lebensmittel

SZENARIO 3

Die Bio-Markte sehenim Lebensmittelskandal ihre Chance. Sie setzen den Preis um 50 Cent herab,
da sie hoffen, nun noch viel mehr umsetzen zu kdnnen. Sie nehmen an, dass Konsumenten auf
Bio-Lasagne ausweichen. Zeichnet den neuen Preis ein! Welche Auswirkung hat dies auf die
abgesetzte Stickzahl? Berechnet den alten und neven Ertrag des Produzenten und beschreibt den
eingetretenen Effekt! Kann die Strategie der Bio-Markte aufgehen? Begrindet eure Entscheidung!

Auswertungsblatt: Seite 4
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Aufgabenstellungen:

= MNeue Angebotsmenge abtrogen

* Stiickzahl noch Angebotsverdnderung angeben

* PBerechnung des alten Ertrags und des neuen Ertrags plus Vergleich der Ertrage

= PBeurteilen und begrinden, ob die Strategie der Bio-Marxte in diesem Modell erfoigreich ist

.

F -
" AgSAS zb*f*-lo.rg.
=, =M, (Fickwmhnl)

Der Machfragedberschuss macht hier eine Preissenkung moglich, chne dass es zu Verlusten
kommt. Der Gleichgewichtspreis wiirde erst wieder erreicht werden, wenn bspw. mehr Anbieter in
den Markt eintreten. Dann wiirde sich das Angebot Gndern. Allerdings bestinde dann die Gefahr,
dass der Preis wieder absinkt und der individuelle Produzent weniger Menge umsetzt. Preis und
Menge sinken und der Ertrag des Produzenten wiirde stark zurdckeehen. Die Annahme, dass die
Konsumenten problemlos den hidheren Preis mitgehen, stitzt sich darauf, dass die Bio-Lasagne ein
Substitutionsgut zur herkimmlichen Lasagne darstellt und die Konsumenten sehen sich aufgrund
der Markttduschung auf dem herkdmmilichen Markt zur Suche nach Alternativen gezwungen.

Losungsvorschlége:

Der newe Preis liegt bei 2,50 £, Fir diesen Preis kann der Produzent eine Menge von 14 5 Stisck

absetzen.
= Ertrag 1: E1=plxml = JEx10=30£
> Ertrag 2: E2 =p2 x m2 = 250€x145=3625¢€

Es fallt auf, dass der newe Ertrag viel griker ist, der Produzent also von der Preissenkung profitiert.

Die Strategie der Bic-Markte ging auf, denn sie haben fast 50 % mehr Absatz. Der Ertrag ist um
B,25€ gestiegen. (Man kénnte nun zusdtziich erkennen: Der Preis wurde um 1/6 gesenkt und der

Ertrag stieg in Folge um 1,6 an.)

Auswertungsblatt: Seite &
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SZEMARIO 4

Die Bio-Markte nutzen den Lebensmittelskandal zu ihren Gunsten. Sie wollen einen maglichst
hohen Ertrag erreichen, denn sie nehmen an, dass nun mehr Menschen Bio-Lasagne nachfragen
werden. Der hdchst mogliche Preis, bei dem noch genau 1 Bic-Lasagne abgesetzt werden wirde,
steigt auf 5 €. Zeichnet die neue Nachfragefunktion ein! Gebt den neven Gleichgewichtspreis und
die Gleichgewichtsmenge an! Berechnet den alten und den newen Ertrag des Produzenten und
vergleicht diese miteinander. Beschreibt die Preisverdanderung, Mengenveranderung und
Ertragsweranderung prozentual oder als Briche (lhr ddrft hier runden!). Bewertet die
Entscheidung der Preizanhebung! (Ihr kdnnt daflr eure ermittelten Prozentwerte nutzen.)

Aufgabenstellungen:

= Newe Nochfrogefunktion einzeichnen

« Neven Gleichgewichtspreis & -Menge angeben

* Berechnung des aiten Ertrags und des neuen Ertrags plus Vergleich der Ertrage

« [rmittiung der prozentualen Vergnderung (gerundet) von Preis, Menge und Ertrog

* Bewertung der Entscheidung des Produzenten (Begriindung mittels Prozente oder Briiche)

Preis
(€) 1

(n.
-
o
-
i

1

L 1] L
S A vl 'C‘h‘.l;ﬁﬁ
= Pl =My (Stiickzol)

Die Mutzeneinschatzung der Haushalte hat sich verandert. Sie messen dieser Bio-Lasagne einen
hoheren Mutzen zu, da sie davon ausgehen, diese weder Pferdefleisch noch Medikamente. Im
UnterschiedzuS5zenario 2 und 3 entsteht hier ein neuer Gleichgewichtspreis, da die Erhdhung der
MNachfrage eine Preiserhdhung ermdglicht. Durch die besondere Situation der Konsumenten gehen
diese den neuen Preis mit. Dies ist kein Regelfall)

Auswertungshlatt: Seite &
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Lasungswvorschlége:

Der neue Gleichgewichtspreis liegt bei 3,625 £ je Lasagne. Zu diesem Preis werden 13,5 Lasagnen
verkauft.

= Ertrag 1: E1=plxml - JEx10=30€E

i Ertrag 2:E2 =p2 x m2 = 362Ex135=4887 £

(Alternativen: 3,63 £: 49,00 € / 3,60 £ 43,60 £ / 3,50 £: 47.25 £)

Fazit: Der Ertrag des Produzenten steigt merklich an. Die gestiegene Machfrage erlaubt es dem
Produzenten, einen um &0 Cent hdheren Preis zu verlangen. Das entspricht einer Preissteigerung
um 16 %. Weil die Nachfrage insgesamt gestiegenist, erhdhen sich der Umsatz um mehr als 50 %
und der Absatz um 35 %.

Die Entscheidung des Produzenten ist sehr clever. Der Preis wurde um 1/6 angehoben, trotzdem
eine hihere Stiickzahl abgesetzt. Obwohl der Preis nur um 1/6 angehoben wurde, hat sich der
Ertrag um mehr als 50 % erhiht.

= Magliche Auswertungsfragen:

Mach welchen Maximen handeln Produzenten? =+ Gewinnmaximierung Uber hohen Preis (kleine
Menge) oder niedrigen Preis, aber hohe, abgesetzte Menge

Machwelchen Maximen handeln Konsumenten? Welchen Preis sind sie bereit, noch zu bezahlen?
Gibt es externe Grinde, warum Konsumenten bereit sind, einen hdheren Preis mitzugehen?

» GRUMDE kénnen bspw. Prestigestellungen sein =* Beispisl Auto: Uberteuert, aber ein Auto
eimer deutschen Marke bringt einen vermeintlich hohen Status zum Ausdruck

* SRUMDE kinnen auch das Bekenntnis zu einer bewussten und gesunden Lebensweise (Bio,
Fair-Trade) sein =* Ich esse Bio, weil ich darin noch Vertraven habe. [ch bin bereit, fir ein
vermeintlich besseres Produkt einen héheren Preis zu zahlen etc.

Ist der Werhsel zu Bio-Lasagne eine Alternative? [—* la, weil Substitutionsgirter!)

= Es ist zu beachten, dass die Szenarien nicht rigide aufeinander aufbauen, sondern nur
verschiedens HANDLUNGSMOGLICHKEITEN abbilden.

= Das Ergebniz soll keine Empfehlung der Kinder/lugendlichen zum Kauf von Bio-Produkten
darstellen!! Sie sollen einfach dazu angeregt werden, dber ihre Entscheidung fir oder gegen ein
Produkt nachzudenken und dariber nachzudenken, WAS sie eigentlich essen [Geschmiacks-
verstarker, Aromastoffe, Konservierungsstoffe etc)! Auf welcher Basis bzw. nach welchen
Kriterien fallen sie ihre Kaufentscheidung? UND sie sollen lermen, daruber nachzudenken,
WORUDBER siesich aufregen, wenn es um Lebensmittelskandale geht. Nicht allesist hier so, wie es
scheint.

Auswertungsblatt: S=ite 7
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5.2.5 Folie 3: Losungsvorlage Szenario 1

SZENARIO 1

Die Nachfrage nach Lasagne geht zuriick. Der maximale Preis, den

Konsumenten fur Lasagne zahlen wirden, sinkt auf 2,50 €. Zeichnet die
neue Nachfragefunktion ein!

Preis,
(€)

Anaebot

Machfroge

{
l
|
i
. , 1 L)
0
T B, 9 L)

Neuer Gleichgewichtspreis:

3

Alter Ertrag:

Neuer Ertrag:

Wie konnte der Unternehmer nun handeln?




5.2.6 Folie 4:L6sungsvorlage Szenario 2

SZENARIO 2

Der Produzent mochte Verluste vermeiden. Er verandert das Angebot
und setzt den Preis auf 1,75 € herab. Zeichnet den neuen Preis ein!

. 3

-
o)
SUNAEENEER

” i miahu :

Veranderte Stiickzahl:
Alter Ertrag:

Neuer Ertrag:
Auffalligkeiten:

Ware das in der Realitat so denkbar? Begriindet eure Entscheidung!
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5.2.7 Folie 5: Lésungsvorlage Szenario 3

SZENARIO 3

Die Bio-Markte sehen im Lebensmittelskandal ihre Chance. Sie setzen
den Preis um 50 Cent herab, da sie hoffen, nun noch viel mehr
umsetzen zu konnen. Sie nehmen an, dass Konsumenten auf Bio-
Lasagne ausweichen. Zeichnet den neuen Preis ein!

Preis

(€) | Angebst

Nochfroge

|}

3 0 15 2 Menqe
, M (stiickzahl)

Auswirkung auf abgesetzte Stlickzahl:

Alter Ertrag:
Neuer Ertrag:

Effekt:

Kann die Strategie der Bio-Markte aufgehen?
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5.2.8 Folie 6: Losungsvorlage Szenario 4

SZENARIO 4

Die Bio-Mérkte nutzen den Lebensmittelskandal zu ihren Gunsten. Sie wollen
einen mdoglichst hohen Ertrag erreichen, denn sie nehmen an, dass nun mehr
Menschen Bio-Lasagne nachfragen werden. Der héchst mégliche Preis, bei dem
noch genau 1 Bio-Lasagne abgesetzt werden wiirde, steigt auf 5,00 £. Zeichnet

die neue Nachfragefunktion ein!

Preis

(€) Angebek

Gleichgewichtspreis:
Gleichgewichtsmenge:
Alter Ertrag:

Neuer Ertrag:

Vergleich: Preisveranderung, Mengenveranderung, Ertragsveranderung

Entscheidung der Preisanhebung:
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